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PROPUESTAS DE OBJETIVOS AMBITO 1: CIUDAD Y CULTURA
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AMBITO 2: CIUDAD CREATIVA

POTENCIAR LA IMPLICACION DEL TEJIDO EMPRESARIAL EN EL SECTOR DE LAS INDUSTRIAS CULTURALES, PONIENDO EN VALOR
LA CULTURA COMO ELEMENTO DE INVERSION Y OPORTUNIDAD DE NEGOCIO

CRITERIOS ( puntia del 1l 10)
VIABILIDAD

22 | IMPORTANCIA

DEMANDA SOCIAL INNOVACION GESTION RELACIONAL
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OBSERVACIONES:

CREAR LAS CONDICIONES NECESARIAS (CIUDAD AMABLE, TOLERANTE, ABIERTA Y COSMOPOLITA) PARA QUE AFLOREN EL
TALENTO Y LA CREATIVIDAD, LLEVANDO A CABO ESTRATEGIAS PARA GENERAR TALENTO, ATRAERLO, MANTENERLO Y EVITAR SU
FUGA DE TALENTOS.

CRITERIOS ( puntua del 1al 10)

23 IMPORTANCIA | VIABILIDAD

DEMANDA SOCIAL INNOVACION GESTION RELACIONAL
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OBSERVACIONES:

POTENCIAR LA RELACION CIUDAD-UNIVERSIDAD-EMPRESA, REFORZANDO EL PAPEL DE LA UNIVERSIDAD DE BURGOS (UBU) EN
LA CIUDAD EN TANTO QUE CENTRO DE FORMACION E INVESTIGACION Y EN RELACION A SU POTENCIAL UNION CON EL SECTOR
EMPRESARIAL Y CREATIVO DE LA CIUDAD.

CRITERIOS ( puntia del 1 al 10)
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PROPUESTAS DE OBJETIVOS AMBITO 2: CIUDAD CREATIVA
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AMBITO 3: CIUDAD ATRACTIVA Y PATRIMONIAL
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AMBITO 3: CIUDAD ATRACTIVA Y PATRIMONIAL

PROMOVER EL USO CULTURAL DE LOS ESPACIOS PATRIMONIALES

CRITERIOS ( puntua del 1 al 10)
34 IMPORTANCIA | VIABILIDAD - p
DEMANDA SOCIAL INNOVACION GESTION RELACIONAL
ALTA
MEDIA
BAJA
OBSERVACIONES:

DESARROLLAR UN PROGRAMA CONJUNTO CON LOS SECTORES ECONOMICOS (HOSTELERIA, COMERCIO, RESTAURACION...)
VINCULADOS AL TURISMO CULTURAL

CRITERIOS ( puntua del 1 al 10)
35 IMPORTANCIA | VIABILIDAD 7 ,
DEMANDA SOCIAL INNOVACION GESTION RELACIONAL
ALTA
MEDIA
BAJA
OBSERVACIONES:

IMPULSAR ESTRATEGIAS DE CITY MARKETING ENCAMINADAS A LA PROYECCION NACIONAL E INTERNACIONAL DE LA CIUDAD, A
TRAVES DEL DESARROLLO DE LA MARCA DE BURGOS ENGLOBANDO TODOS LOS ELEMENTOS DE CIUDAD ATRACTIVA
(GASTRONOMIA, ELEMENTOS PATRIMONIALES, RUTAS E ITINERARIOS CULTURALES, PAISAJE NATURAL DE CIUDAD, CIUDAD
INDUSTRIAL...) PARA TURISTAS, EMPRESARIOS, PROFESIONALES Y ARTISTAS. POTENCIANDO, DE ESTA FORMA, BURGOS COMO
DESTINO TURISTICO, COMO DESTINO PROFESIONAL Y COMO DESTINO CREATIVO

CRITERIOS ( puntia del 1 al10)
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PROPUESTAS DE OBJETIVOS AMBITO 3: CIUDAD ATRACTIVA Y PATRIMONIAL
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a8

ALTA

MEDIA \)
BAJA \)

OBSERVACIONES:

30

ALTA

= o | 9 O

OBSERVACIONES:

ﬂ

ALTA

- o U Y

OBSERVACIONES:




AMBITO 4: CIUDAD COHESIONADA

ﬂ

ALTA

- o U Y

OBSERVACIONES:

ﬂ

ALTA

= o | 9 O

OBSERVACIONES:

43

ALTA

- o |9 D

OBSERVACIONES:




AMBITO 4: CIUDAD COHESIONADA

ﬂ

ALTA

MEDIA \)
BAJA \)

OBSERVACIONES:

ﬂ

ALTA

- o | U Y

OBSERVACIONES:

46

ALTA

- o |9 D

OBSERVACIONES:




AMBITO 4: CIUDAD COHESIONADA

||

ALTA

= o U Y

OBSERVACIONES:

ﬂ

ALTA

= o U Y

OBSERVACIONES:

ﬂ

ALTA

- o |9 D

OBSERVACIONES:




AMBITO 4: CIUDAD COHESIONADA

S0

ALTA

- o U Y

OBSERVACIONES:

21



AMBITO 4: CIUDAD COHESIONADA
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